Проект  

Перевод

ПАРЛАМЕНТ РЕСПУБЛИКИ  МОЛДОВА

З А К О Н

о внесении изменений в Налоговый 

кодекс № 1163-XIII от 24 апреля 1997 г. 

 

Парламент принимает настоящий органический закон. 

Ст. I. - В Налоговый кодекс № 1163-XIII от 24 апреля 1997 г. (повторное опубликование: Официальный монитор Республики Молдова, специальный выпуск,  8 февраля 2007 г.), с последующими изменениями и дополнениями, внести следующие изменения:

1. В пункте  с)  статьи 290 изменение вносится в тексте на молдавском языке.

2. В статье 291 абзац второй пункта с) изложить в следующей редакции: 

«–  площадь наружной рекламы».
3. В пункте е) статьи 295 слова «и рекламы» исключить.

4. В пункте с) приложения к разделу VII  вторую строку в графах 2, 3 и 4 изложить в следующей редакции:

	2
	3
	4

	«Площадь наружной рекламы
	500 леев в год за квадратный метр
	ежеквартально в равных частях до последнего дня месяца, следующего за отчетным кварталом»


Ст. II. - Настоящий закон вступает в силу со дня опубликования.

Председатель Парламента
ОБЪЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА
Необходимость разработки данного проекта закона обусловленна главным образом изменениями в Законе о внесении изменений и дополнений в некоторые законодательные акты N 177-ХУ1 от 20.07.2007, а именно изменение налогооблагаемой базы и максимальной ставки сбора за размещение рекламы, соответственно наружной рекламы. Таким образом, с 01 января 2008 года, налогооблагаемая база - «квадратный метр рекламной площади объекта наружной рекламы», а ставка сбора - «500 леей при размещении».

Однако, слова «при размещении» причиняют часто много неясностей, а также разные трактовки со стороны налогоплательщиков, которые работают в этой сфере. Часто имется в виду оплата сбора за размещение рекламы только один раз - при размещении объекта наружной рекламы (афиши, плакаты, щиты и другие технические средства). Но исходя из того что объекты наружной рекламы размещенны налогоплательщиками из этого сектора на длительное время (иногда несколько лет), а рекламные информации, которые размещанны посредством данных объектов, меняются очень часто (иногда даже еженедельно) - в этих условиях поступления в бюджет остаются на уровне оплаты данного сбора только при размещении - данная трактовка нерациональна.

Из вышесказанного и исходя из отрицательного влияния созданны изменениями в Законе N 177-ХУ1 от 20.07.2007, есть необходимость заменить слова «при размещении» со словами «в год», что приведет к оплате сбора за размещение наружной рекламы, несмотря на момент или время размещения объекта наружной рекламы или рекламной информации и устранения всех неясностей которые сушествуют в данный момент.
Одновременно, чтобы согласовать со ст. 289 пункт с) Налогового Кодекса предлагается изменить ст.290 пункт с) Налогового Кодекса, что касается названия сбора предусмотренного в Налоговом Кодексе, а изменения в ст.295 Налогового Кодекса сделанны исходя из изменениий налогооблагаемой базы и для того чтобы избегать уклонение от уплаты налогов, что касается размещения совместной рекламы (социальной и наружной рекламы).

